Ministerio de | Direccién Regionalde | Unidad de Gestion Educat

“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres” Afio del Fortalecimiento
de la Soberania Nacional

San Martin de Porres, 30 JU ?g. 2@22 AGEBRE2022-INT-0057267
OFICIO MULTIPLE N°205 _ -2022-MINEDU/VMGI-DRELM-UGEL.02-AGEBRE

Sefiores(as):

Directores (as) de las instituciones educativas publicas de secundaria
Presente. —

Asunto : Programa de capacitacion a estudiantes de 5to y
egresados 2020 y 2021

Ref. - MM N° 212-2022-MINEDU/VMGI-DRELM-DIR

De mi consideracion:

Es grato dirigirme a usted para saludarlo (a) cordialmente, y a la vez informarle que,
de acuerdo al documento de la referencia la Direccion Regional de Educacién de Lima
Metropolitana (DRELM) en coordinacién con la Fundacién Telefénica viene ofreciendo
becas para los estudiantes de 5to de secundaria, egresados de los afios 2020 y 2021
la misma que busca potenciar el desarrollo de competencias tecnolégicas para la
empleabilidad a través del Programa de “Marketing para emprendimientos digitales”

En ese sentido, se anexa el programa para informar e invitar a sus estudiantes y
egresados, las inscripciones se realizan a través del siguiente enlace:

2° edicién del Programa: https://forms.gle/rdA820Um4XLbzyGk6

Inscripcion abierta hasta el miércoles 20 de julio del 2022

Aprovecho la oportunidad para expresarle los sentimientos de mi consideracion y estima
personal.

- Atentamente,
S,

Lic. VIOLETA HU&QO SOTO

Directora de la Unidad de Gestién Educativa Local 02

VHS/DUGEL02
BLIS/JAGEBRE
ICV/EES
Lte 02, Jirén Alfonso Bernal Montoya Mz B1, San
www.ugel02.gob.pe Martin de Porres 15103

Tel : 615 5800 Anexo 16039
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“Decenio de la lgualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres”
“Afo del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”

ANEXO N° 1: PROGRAMA DE MARKETING PARA EMPRENDIMIENTOS
DIGITALES

PRESENTACION

Fundacién Telefonica es una institucion sin fines de lucro cuya misién es potenciar el aprendizaje,
conectando a las personas e instituciones que configuran la sociedad del futuro mediante el
desarrollo de diversos proyectos enfocados en educacién, arte, cultura digital y voluntariado
corporativo.

En ese sentido, a través de su programa “Conecta Empleo”, en el marco de la Estrategia de atencién
a las y los estudiantes que culminan la educacién basica “Somos Promo”, ponen a disposicion 400
becas para el “Programa de marketing para emprendimientos digitales”, con la finalidad de
desarrollar competencias para la empleabilidadestudiantes de 5° de secundaria y egresados del 2020
y 2021, de instituciones educativas publicas.

DESCRIPCION DEL PROGRAMA

El programa se encuentra compuesto por cuatro (04) médulos, los cuales serdn impartidos bajo
modalidad virtual con sesiones sincrénicas (tutorizadas) y asincrénicas. El programa consta de 140
horas de entrenamiento asincrénico (autoformativo) y 40 horas de entrenamiento sincrénico
(tutorizadas)! en un periodo de 04 meses.

Asimismo, las sesiones sincrénicas se llevaran a cabo a 100 becarios por ediciéon del programa, siendo
un total de 400 becarios para el afio 2022.

% Primer médulo: Networking y marketing personal

Sumilla En este curso, planteamos analizar aquellos aspectos que te definencomo
* persona y profesional. También, te ayudaremos a descubrir aspectos que
contribuiran a construir un perfil profesional, lograras
¢ descubrir y definir tu marca personal, y, a la vez, construir una valiosa redde
: contactos

© Contenidos © Unidad 1. leerazgo
. Unidad 2. Inteligencia Emocional
© Unidad 3. Reclutamiento y Seleccion
. Unidad 4. Marketing Personal Unidad
- 5. Networking
Modalidad ' virtual
. Horas acreditadas 40 horas asincronicas {autoformativas)

¢ 10 horas sincronicas (tutorizadas) con docente especializado

% Segundo médulo: Emprendimiento social

Sumilla Aprenderas importantes metodologias de emprendimiento social como !

' . “Lean StartUp” que fomentardn tu creatividad. Podrds conocer formas para ‘
financiar tu iniciativa, cémo presentarla pdblicamente, cémo buscarapoyosy crear

¢ tu equipo para llevar a cabo tu proyecto. '
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“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres”
“Afio del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”

Contenidos Unidad 1. Consideraciones iniciales para el emprendimiento social.
Unidad 2. Por dénde empezar: buscando apoyos.
Unidad 3. Desarrollo de modelos de negocio para startup sociales.
Unidad 4. Gestidn para emprendedores sociales.
Unidad 5. Crecimiento, financiacion y escalabilidad.

Modalidad virtual

Horas acreditadas 30 horas asincrénicas (autoformativas)
10 horas sincrénicas (tutorizadas) con docente especializado

! El entrenamiento sincrénico se llevara a cabo dentro de las especificaciones de horarios establecidos
conforme al detallede la Tabla N°1 para la 1° edicién del programa, Tabla N°2 para la 2° edicion del
programa; del presente Anexo.
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“Afio del Fortalecimiento de la Soberanfa Nacional”
% Tercer médulo: Marketing Digital

Sumilla . Aprenderas las bases de las principales técnicas de marketing: desde cémodebe
estar disefiada tu web para que consiga sus objetivos, pasando por
- cdmo dinamizarla en las redes sociales o atraer tréfico mediante el
© posicionamiento en buscadores, asi como las diferentes estrategias
: publicitarias que existen actualmente.

Contenidos - Unidad 1. Aterrizando en Internet
. Unidad 2. Fundamentos del plan de marketing digital
. Unidad 3. Mi plataforma de venta
- Unidad 4. Las redes sociales y el marketing de contenidos
- Unidad 5. jQue no pare el tréfico!
Unidad 6. Herramientas de medicion, automatizacién y monitorizacién

| Modalidad ; virtual

f Horas acreditadas 30 horas asincrdnicas (autoformativas)
. 10 horas sincronicas (tutorizadas) con docente especializado

“ Cuarto mddulo: Planificar y gestionar estrategias de redes sociales

. Sumilla - Incursionar en las redes sociales para dar a conocer tu empresa o negocio dejé de
ser tarea s6lo de expertos. Las redes sociales no solo nos mantienenen contacto
con amigos y familiares, sino que colocan al alcance de
nuestras manos herramientas que simplifican el proceso de dar a conocer

* nuestro producto o servicio.
Este curso busca complementar y actualizar tus conocimientos para hacer un
: mejor uso de las herramientas digitales en beneficio del crecimiento de tu
empresa. :

. Contenidos - Unidad 1. Anuncios en Facebook
. Unidad 2. Analisis y métricas en Facebook
. Unidad 3. Facebook Messenger
Unidad 4. Instagram Unidad
~ 5. Email MarketingUnidad

© 6. LinkedIn
- Modalidad . virtual
- Horas . 40 horas asincrénicas (autoformativas)

. acreditadas i 10 horas sincrénicas (tutorizadas) con docente especializado

3. Publico objetivo

El programa se encuentra dirigido a estudiantes de 5° de secundaria y egresados del 2020 y 2021,
deinstituciones educativas publicas.

4. Requisitos

El postulante debera contar con alguno de los siguientes medios tecnoldgicos:

« Computadora, laptop, tablet o celular.
% Acceso a Internet continuo, procurando buena conectividad.

5. Proceso de Implementacién de las becas

El programa se implementard durante el presente afio 2022, en dos ediciones, conforme al siguiente
detalle:

11T Siempre

conelNieblo



“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres”
“Afo del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”
<+ 1° edicién del Programa: 200 becas

®,

Etapas Fechas

Etapa I. Proceso de inscripcion hasta el miércoles 22 de junio del 2022
Etapa Il. Seleccién de becarios Lunes 27 de junio del 2022

Etapa Il1. Inicio de clases Martes 5 y Miércoles 06 de julio del 2022
Etapa IV. Cierre de clases Miércoles 5 de octubre del 2022

% 2°edicion del Programa: 200 becas

Etapas Fechas

Etapa I. Proceso de inscripcion Hasta el miércoles 20 de julio del 2022
Etapa Hl. Seleccion de becarios Lunes 25 de julio del 2022

Etapa ll. Inicio de clases Miércoles 10 de Agosto del 2022

Etapa IV. Cierre de clases Miércoles 2 de noviembre del 2022

6. Proceso de inscripcién

El/la estudiante de 5° de secundaria y/o egresado de la promocién 2020 - 2021, debera inscribirse
en lossiguientes enlaces:

% 1°edicién del Programa: httos://forms.ele/8nKieXWCe7imxndW7
Inscripcién abierta hasta el miércoles 22 de junio del 2022

*

% 2°edicion det Programa: hitps://forms.gle/rdA82oUmdXLbzvGke
Inscripcion abierta hasta el miércoles 20 de julio del 2022

7. Evaluacion

La evaluacidn tiene un enfoque formativo, y se considera como un proceso sistemdtico y permanente
durante el desarrollo del programa. La evaluacion en cada médulo del programa se realizara de la
siguiente manera:

o,

“ Evaluacién en la plataforma. - se desarrollard mediante la revision de videos y test en la plataforma
virtual. Tendra un peso del 60% del promedio final del médulo.

% Evaluacién del docente. - se tomara en cuenta la participaciéon en clase y el cumplimiento en la entregade
trabajos. Tendré un peso del 40% de! promedio final del médulo.

Para la aprobacidon en cada modulo, los participantes deberdn cumplir con el total de actividades
propuestas y haber asistido a un minimo de 3 de las 4 clases sincronicas (tutorizadas). La nota minima
aprobatoria serd de 70sobre 100 (14 catorce) como promedio de la evaluacidn realizada en la
plataforma (60%) y la evaluacidn realizadapor el docente (40%).

8. Certificacién

Los participantes que hayan culminado satisfactoriamente los 4 médulos del programa, recibirdn un
certificado digital con el nombre del programa y por 140 horas. La certificacidon sera emitida por
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“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres”
“Afio del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”
Fundacion Telefénica y el aval de la Universidad Continental.

Sélo se entregard la certificacion por el “Programa de Marketing para emprendimientos digitales”, a
los estudiantes que hayan concluido satisfactoriamente los 4 médulos. En los casos que sélo
acabaron algunos cursos en la plataforma se emite un certificado digital sin costo a nombre de
Fundacion Telefénica de forma automdtica (no hay aval académico de la Universidad Continental).
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“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres”

“Afo del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”
9. Informacién complementaria

% Sobres las sesiones asincrénicas (autoformativas)

Podran llevarias en el momento que disponibilidad del estudiante, considerando el
minimo de horas desesiones sincronicas.

% Sobres las sesiones sincrénicas (tutorizadas)

Serdn impartidas de acuerdo con el siguiente horario, conforme a la edicidn del programa:

> 1° edicién del Programa de marketing para emprendimientos digitales (200 becas)

Tabla N°1. Horario sesiones sincronicas 1° edicion del programa (BLOQUE A)

Curso Mes Inicio clases Fechas de clases Horario
Marketing Digital Julio Martes 5 Martes 05 4:00-6:30
Martes 12 pm
Martes 19
Martes 26
Emprendimiento Agosto Martes 9 Martes 9 7:00-9:30
Martes 16 pm
Martes 23
Martes 30
Planificay gestiona Setiembre Martes 6 Martes 06 4:00-6:30
estrategias en Martes 13 pm
RRSS Martes 20
Martes 27
Networking y Octubre Martes Martes 04 7:00-9:30
Marketng personal Martes 11 pm
Martes 18
Martes 25

Tabla N°1. Horario sesiones sincrénicas 1° edicidn del programa (BLOQUE B)

Curso Mes Inicio clases Fechas de clases Horario

Marketing Digital Julio Miércoles6  Miércoles 06 4:00-6:30
Miércoles 13 pm
Miércoles 20
Miércoles 27

Emprendimiento Agosto Miércoles 10  Miércoles 10 4:00-6:30
Miércoles 17 pm
Miércoles 24
Miércoles 31

Planifica y gestiona Setiembre Miércoles7  Miércoles 07 7:00-9:30

estrategias en Miércoles 14 pm

RRSS Miércoles 21
Miércoles 28
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Octubre ' Miércoles5  Miércoles 05 7:00-9:30
" Networking y i Miércoles 12 pm
- Marketng personal ; ‘Miércoles 19 ‘

Miércoles 26




“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para Mujeres y Hombres”
“Afio del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”
> 2°edicién del Programa de marketing para emprendimientos digitales (200

Tabla N°3. Horario sesiones sincrénicas 2° edicion del programa (BLOQUE C)

becas)
Curso Mes
Networking y Agosto

Marketng personal

Marketing Digital Setiembre
Emprendimiento Octubre
Planifica y gestiona Noviembre

estrategias en
RRSS

Inicio clases

Miércoles 10

Miércoles 7

Miércoles 5

Miércoles 2

Fechas de clases

Miércoles 10
Miércoles 17
Miércoles 24
Miércoles 31

Miércoles 07
Miércoles 14
Miércoles 21
Miércoles 28

Miércoles 05
Miércoles 12
Miércoles 19
Miércoles 26

Miércoles 02
Miércoles 09
Miércoles 16
Miércoles 23

Tabla N°4. Horario sesiones sincrénicas 2° edicion del programa {(BLOQUE D)

Curso Mes

Marketing Digital Agosto

Emprendimiento Setiembre
Planifica y gestiona Octubre
estrategias en

RRSS

Networking y Noviembre

Marketng personal

Inicio clases

Miércoles 10

Miércoles 7

Miércoles 5

Miércoles 2

T
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Fechas de clases

Miércoles 10
Miércoles 17
Miércoles 24
Miércoles 31

Miércoles 07
Miércoles 14
Miércoles 21
Miércoles 28

Miércoles 05
Miércoles 12
Miércoles 19
Miércoles 26

Miércoles 02
Miércoles 09
Miércoles 16
Miércoles 23

Siempre
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Horario

4:00-6:30
pm

4:00-6:30
pm

4:.00-6:30
pm

7:00-9:30
pm

Horario

4:00-6:30
pm

4:00-6:30
pm

4:.00-6:30
pm

4:00-6:30
pm



